[image: image1.png]INFRASTRUKTURA Wojewsdzki Fundusz Ochrony Srodowiska
i Ty @ oot s




Umowa nr 

zawarta we Wrocławiu w dniu  …………… 2012 roku pomiędzy:

Wojewódzkim Funduszem Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej we Wrocławiu, zwaną w dalszej części umowy Funduszem,

z siedzibą we Wrocławiu , ul. Jastrzębia 24,  53-148 Wrocław, posiadającym NIP 896-10-01-536, REGON nr: 021146486,

reprezentowanym przez :

Marka Mielczarka  - Prezesa Zarządu,

Zwanym dalej Zamawiającym

a

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

reprezentowanym przez :

………………………………………………………………………………………………….

Zwanym dalej Wykonawcą

o następującej treści:

Strony oświadczają, że niniejsza umowa została zawarta w wyniku udzielenia zamówienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego przeprowadzonego na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamówień publicznych (tekst jedn. Dz.U. Nr 113 z 2010 r. poz. 759 ze zmianami).

( 1

1. Wykonawca zobowiązuje się do produkcji i emisji audycji telewizyjnej  i jej reklamy informującej o dolnośląskich projektach z Programu Infrastruktura i Środowisko na antenie telewizji, spełniającej łącznie następujące warunki: 

1) zasięg techniczny obejmujący teren Dolnego Śląska,

2) posiadająca własny program ramowy emitowany regularnie, w ciągu wszystkich dni tygodnia, przynajmniej dwie godziny dziennie

4) obejmująca zasięgiem technicznym minimalnie 2 miliony widzów na Dolnym Śląsku.

2. W ramach zamówienia Wykonawca jest zobowiązany do:

1. produkcji i emisji cyklu 3 odcinków audycji telewizyjnej. Tematyka: przekazywanie informacji o POIiŚ (oś priorytetowa/działanie), dolnośląskie projekty zgłoszone do POIiŚ, rola WFOŚiGW we Wrocławiu jako Instytucji Wdrażającej przy obsłudze POIiŚ itp.

2.    Wykonawca w ramach realizacji niniejszej umowy:

a)    Wyprodukuje (opracuje założenia scenariuszowe i zrealizuje), cykl 3 odcinków audycji telewizyjnej dotyczącej realizacji dolnośląskich projektów POIiŚ. Czas trwania każdego odcinka: około 13 minut. 

b)   wyprodukuje reklamę audycji w formie spotu (opracuje założenia scenariuszowe i zrealizuje). Czas trwania: 30 sekund. Ilość emisji: 30. Pasmo: prime time. Wykona dodatkową postprodukcję do emisji w Internecie. Do każdego odcinka audycji zostanie wyemitowanych po 10 reklam. Każda z tych reklam audycji będzie zawierała zmienną informację o terminie emisji danej audycji.  

c)   wyemituje audycję i jej reklamę na antenie telewizji o zasięgu regionalnym:………………………… Każda audycja będzie miała powtórną emisję.

Terminy emisji audycji:

…………………………………………………………………………………………

Terminy emisji powtórki audycji:

…………………………………………………………………………………………

Terminy emisji reklamy audycji:

…………………………………………………………………………………………

d)    wykona i dostarczy Zamawiającemu kopie 3 audycji oraz jej reklamy na nośnikach DVD (2 egz.).

e)    Wykonawca udzieli Zamawiającemu niewyłącznej licencji na wykorzystanie audycji telewizyjnej na zasadach określonych w umowie.

3. Na dwa dni robocze przed publikacją reklamy Wykonawca przedstawi

Zamawiającemu reklamę w wersji ostatecznej przygotowanej do emisji.

4. Ustala się jednodniowy termin wykonania przez Wykonawcę poprawek w przypadku konieczności wprowadzenia zmian i korekty błędów w reklamie.

5. Audycje i jej reklama ukażą się na antenie telewizji ………………….................. do 31.12.2010 r. Współpracę z redakcją w imieniu Zamawiającego realizuje pracownik WFOŚiGW we Wrocławiu.

6. Za wykonanie przedmiotu umowy Strony ustalają wynagrodzenie  całkowite w wysokości  …….. zł netto (słownie złotych: ……………………). Do wynagrodzenia tego zostanie doliczony podatek VAT, według stawki obowiązującej w dniu wystawienia faktury. Wynagrodzenie brutto, zgodnie z przepisami obowiązującymi w dniu podpisania umowy wynosi ……………. zł (słownie złotych: …………………….),  w tym Zamawiający zapłaci kwotę w wysokości:

a. ……………… zł brutto (słownie złotych: ………………..) z tytułu produkcji i emisji premierowych i powtórkowych  wydań trzech audycji, o których mowa w § 1, ust. 2, pkt 2 lit. a Umowy

b. ………… zł brutto (słownie złotych: …………………. ) za produkcję reklamy audycji, o którym mowa w § 1, ust. 2, pkt 2, lit. b Umowy,

c. ………………. zł brutto (słownie złotych: ……………….) za emisję reklamy audycji  na antenie………………., o której mowa w § 1, ust 2, pkt 2, lit. c Umowy. 

d.  …………… zł brutto (słownie złotych: …………… ) za udzielenie licencji, określonej w § 5, 6 i 7 umowy, 

7. Kwota, o której mowa w ust. 6 niniejszego paragrafu zawiera koszty techniczne związane z wykonaniem i dostarczeniem Zamawiającemu dwóch kopii każdej z trzech audycji na nośniku DVD, na którym audycje zostaną nagrane.

8. Dofinansowane wydanie audycji będzie zawierało informacje o Programie Operacyjnym Infrastruktura i Środowisko (oś priorytetowa/działanie), dolnośląskich projektach zgłoszonych do POIiŚ, roli WFOŚiGW we Wrocławiu jako IW przy obsłudze POIiŚ, Dodatkowo Wykonawca na mocy Umowy udziela Zamawiającemu niewyłącznej licencji na wykorzystanie audycji, o której mowa w ustępie 2, na zasadach określonych w Paragrafie 5, 6 i 7 

9. Sposób i terminy płatności, każdorazowo: 14 dni od daty prawidłowo wystawionych faktur i protokołów zdawczo-odbiorczych.
10. Wykonawca ma prawo nieemitowania wymienionej w ustępie 2, audycji w pierwotnie ustalonym terminie z przyczyn programowych lub technicznych. W takim przypadku audycja zostanie nadana w innym terminie uzgodnionym przez strony.

11. Przedmiot niniejszej umowy jest współfinansowany przez Unię Europejską ze środków Funduszu Spójności w ramach Programu Infrastruktura i Środowisko.

12. Po zakończeniu realizacji przedmiotu niniejszej umowy zostanie wystawiony protokół zdawczo-odbiorczy ze szczegółowym zakresem działań, które zostały podjęte przez Wykonawcę dla realizacji niniejszej umowy.
( 2
Wykonawca zobowiązuje się do:

1. zrealizowania czynności objętych umową zgodnie z najlepszą wiedzą fachową i najwyższą starannością jakiej wymaga dzieło tego rodzaju z uwzględnieniem wymogów artystycznych  i technicznych,

2. występowania w charakterze pracodawcy lub zleceniodawcy w stosunku do osób trzecich uczestniczących w produkcji reklamy, o której mowa w § 1 ust. 2 pkt 2 lit. b niniejszej umowy oraz zaspokojenia wszelkich roszczeń w tego tytułu,

3. zawarcia z twórcami, wykonawcami i realizatorami, biorącymi udział w realizacji czynności na rzecz produkcji reklam, o których mowa w § 1 ust. 2 pkt 2 lit. b niniejszej umowy umów uprawniających do korzystania i rozpowszechniania utworami w zakresie uregulowanym niniejszą umową,

4. Wykonawca poinformuje telewidzów o fakcie dofinansowania przez Zlecającego audycji, o których mowa w ( 1 ust. 2, poprzez emisję planszy Zlecającego, w następujący sposób:

a) przed i po emisji premiery sponsorowanej audycji, o której mowa w Par. 1, ustęp 2,

b) przed i po emisji powtórki sponsorowanej audycji, o której mowa w Par. 1, ustęp 2,

Plansza, o której mowa zawierać będzie znaki graficzne zgodne z Księgą Znaku Programu Infrastruktura i Środowisko, logo Zlecającego oraz informację o współfinansowaniu przez Unię Europejską ze środków Funduszu Spójności w ramach Programu Infrastruktura i Środowisko
5. Wykonawca poinformuje telewidzów o fakcie dofinansowania przez Zlecającego reklamy audycji, o których mowa w ( 1 ust. 2, w następujący sposób:

w/w reklama zawierać będzie znaki graficzne zgodne z Księgą Znaku Programu Infrastruktura i Środowisko, logo Zlecającego oraz informację o współfinansowaniu przez Unię Europejską ze środków Funduszu Spójności w ramach Programu Infrastruktura i Środowisko
( 3

1. Wykonawca wraz z zapłatą wynagrodzenia z tytułu zawarcia niniejszej umowy przenosi na Zlecającego wszelkie autorskie prawa majątkowe i prawa pokrewne (prawa zależne) do nieograniczonego w czasie i przestrzeni korzystania i rozporządzania reklamą, o której mowa w § 1 ust. 2 pkt 2 lit. b niniejszej umowy w całości i we fragmentach w kraju i za granicą oraz udzieli mu wyłącznego prawa na wykonywanie autorskich praw zależnych.

2. Przeniesienie, o którym mowa w ust. 1, obejmuje następujące pola eksploatacji:

a) wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie (w tym wprowadzanie do pamięci komputera lub innego urządzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakąkolwiek techniką, w tym drukarską, reprograficzną, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego, techniką analogową lub cyfrową, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nośnikach, w tym nośnikach audio lub video, nośnikach papierowych lub podobnych, światłoczułych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kościach pamięci, nośnikach  komputerowych i innych nośnikach zapisów i pamięci;

b) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyświetlanie, wykonywanie, wystawianie.

c) wszelki obrót oryginałem i egzemplarzami wytworzonymi zgodnie z lit. a -wprowadzanie ich do obrotu, najem, użyczanie;

d) wszelkie nadawanie i reemitowanie, w tym za pomocą  wizji  lub fonii przewodowej  lub bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za pośrednictwem satelity, w sieciach kablowych, telekomunikacyjnych lub multimedialnych lub innych systemach przekazu (w tym tzw. simulcasting lub webcasting), w sposób niekodowany lub kodowany, w obiegu otwartym lub zamkniętym, w jakiejkolwiek technice (w tym analogowej lub cyfrowej), systemie lub formacie, z lub bez możliwości zapisu, w tym także w serwisach tekstowych, multimedialnych, internetowych, telefonicznych lub telekomunikacyjnych;

e) sporządzanie wersji obcojęzycznych;

f) wprowadzanie do obrotu przy użyciu Internetu i innych technik przekazu danych wykorzystujących sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe;

g) wprowadzanie zmian i skrótów;

h) wszelkie publiczne udostępnianie audycji lub materiału w taki sposób, aby każdy mógł mieć do niego dostęp w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne, za pośrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urządzenia i systemy, w tym także osób trzecich, w obiegu otwartym lub zamkniętym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez możliwości zapisu, w tym też w serwisach wymienionych w lit.d).

                     - w nieograniczonej ilości nadań i wielkości nakładów.
( 4

1. Wykonawca kupuje czas reklamowy w celu 30 -krotnej emisji reklamy, o której mowa w ( 1 ust. 2 pkt 2 lit. b na antenie telewizji regionalnej: ……………………


Reklamy zostaną wyemitowane w następujących pasmach:

…………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………


Szczegółowe terminy emisji reklam zostaną uzgodnione pomiędzy stronami umowy.
2. W przypadku niewyemitowania reklamy audycji w terminie zamówionym przez Zlecającego, z przyczyn technicznych, programowych lub innych, Wykonawca ma obowiązek wyemitowania reklamy w równorzędnym paśmie, w terminie zaakceptowanym przez Zlecającego.
( 5

Licencja, o której mowa w Paragrafie 1, ustęp 8 udzielona jest przez Zlecającego na następujące pola eksploatacji:
a) wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie (w tym wprowadzanie do pamięci komputera lub innego urządzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakąkolwiek techniką, w tym drukarską, reprograficzną, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego, techniką analogową lub cyfrową, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nośnikach, w tym nośnikach audio lub video, nośnikach papierowych lub podobnych, światłoczułych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kościach pamięci, nośnikach  komputerowych i innych nośnikach zapisów i pamięci;

b) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyświetlanie, wykonywanie, wystawianie.

c) wszelki obrót oryginałem i egzemplarzami wytworzonymi zgodnie z lit. a -wprowadzanie ich do obrotu, najem, użyczanie;

d) wszelkie nadawanie i reemitowanie, w tym za pomocą  wizji  lub fonii przewodowej  lub bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za pośrednictwem satelity, w sieciach kablowych, telekomunikacyjnych lub multimedialnych lub innych systemach przekazu (w tym tzw. simulcasting lub webcasting), w sposób niekodowany lub kodowany, w obiegu otwartym lub zamkniętym, w jakiejkolwiek technice (w tym analogowej lub cyfrowej), systemie lub formacie, z lub bez możliwości zapisu, w tym także w serwisach tekstowych, multimedialnych, internetowych, telefonicznych lub telekomunikacyjnych;

e) sporządzanie wersji obcojęzycznych;

f) wprowadzanie do obrotu przy użyciu Internetu i innych technik przekazu danych wykorzystujących sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe;

g) wszelkie publiczne udostępnianie audycji lub materiału w taki sposób, aby każdy mógł mieć do niego dostęp w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne, za pośrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urządzenia i systemy, w tym także osób trzecich, w obiegu otwartym lub zamkniętym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez możliwości zapisu, w tym też w serwisach wymienionych w lit.d).
§ 6

1. Zamawiający zobowiązuje się do eksploatowania udostępnionych kopii audycji na nośniku DVD wyłącznie w zakresie określonym w Umowie.

2. Licencja zostaje udzielona na następujących zasadach:.

a. Czas trwania licencji : 5 lat,

b. Charakter licencji : niewyłączna,

c. Dostawa materiałów: do siedziby Zamawiającego,

d. Termin dostawy :  wg uzgodnień między stronami.

§ 7

Zamawiający ponosi odpowiedzialność za naruszenie praw i dóbr osobistych osób trzecich związanych  z wykorzystywaniem licencji i zobowiązuje się zaspokojenia uzasadnionych roszczeń tych osób także, wówczas gdy będą one zgłaszane pod adresem Telewizji.
( 8

1. Wszelkie płatności wynikające z niniejszej umowy będą następowały na konto Zamawiającego ……………………………………………………… na podstawie prawidłowo wystawionych faktur VAT, w terminie 14 dni od daty otrzymania poszczególnych faktur. 

2. Zamawiający upoważnia Wykonawcę do wystawienia faktury VAT bez podpisu i oświadcza, że jest płatnikiem VAT o numerze NIP 896-10-01-536.
( 9
Zamawiający oświadcza, że

1. znane mu są przepisy rozporządzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 lipca 2000 r.  w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazów (Dz. U. Nr.65, poz. 785, ze zm.).
2. zobowiązuje się do przestrzegania zapisów ustawy o radiofonii i telewizji oraz rozporządzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 lipca 2000 r. (Dz. U. Nr.65 , poz. 785, ze zm.).
( 10
Wszelkie zmiany umowy wymagają dla swej ważności formy pisemnej pod rygorem nieważności.

( 11

Wszelkie spory wynikłe przy wykonywaniu umowy rozstrzygają sądy powszechne właściwe dla siedziby Zamawiającego.
( 12

W sprawach nieuregulowanych niniejszą umową stosuje się obowiązujące przepisy prawa,                        w szczególności autorskiego i prawa cywilnego.

  ( 13

Umowę sporządzono w czterech jednobrzmiących egzemplarzach, po dwa dla każdej ze stron.

Zamawiający                                                                                          Wykonawca

