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Uczestnicy postegpowania

Dotyczy: przetargu nieograniczonego na ,,Produkcje i emisje cyklu fabularyzowanych audycji
telewizyjnych i ich reklam informujacych o projektach z Programu Infrastruktura i
Srodowisko”.

Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej we Wroctawiu z siedzibg
przy ul. Jastrzgbiej 24, 53-148 Wroctaw, jako zamawiajacy, dzialajac na podstawie art. 38
ust. 11 2 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2013r.
poz. 907 ze zm.) w odpowiedzi na zapytania wykonawcéw zamieszcza na stronie
internetowej, na ktérej udostgpniono specyfikacje istotnych warunkéw zamowienia do
przetargu nieograniczonego na ,Produkcj¢ i emisj¢ cyklu fabularyzowanych audycji
telewizyjnych i ich reklam informujacych o projektach z Programu Infrastruktura i
Srodowisko”, pytania do tresci SIWZ wraz z udzielonymi wyjasnieniami:

Pytania:
1. Mam pytanie odnosnie emisji.
Chciatabym si¢ upewni¢, czy dobrze Panstwa zrozumiatam.
Emitowane majg by¢:
1) 3 odcinki audycji telewizyjnych (trwajace po 14 minut) wraz z powtérkami (po jedna
na odcinek)
2) 3 reklamy audycji (trwajace po 30 sekund) po 10 razy czyli razem 30 emisji.
W pasmie prime time.
Co do reklam znamy pasmo. A jak z audycjami? W jakim pasmie?
Oraz prosz¢ o informacj¢ w jakim miesiacu maja si¢ odbyé emisje, w jakich dniach
tygodnia.

2. W opisie przedmiotu Zamowienia, piszg Pafstwo, ze kazda z trzech audycji ma mieé
swoja premier¢ i powtorke. W innym miejscu pisza Panstwo, ze kazda z audycje ma mieé
swoja reklamg 30-sekundowa, ktéra ma byé emitowana 10-krotnie ( lacznie 30 emisji). Z
tego wynika, ze przed powtérkowymi emisjami audycji nie bedzie 10-ciu emisji reklam
audycji ?. Oczywiscie mozna by bylo przyjaé, ze w reklamie bedzie mowa o terminie
emisji zardwno premierowej jak i powtdrkowej. Prosze o wyjasnienia.

3. Prosze¢ o podanie szacunkowej wartosci Zamowienia.



4. Pisza Panstwo o fabularyzowanej formie audycji a w innym miejscu o stalych bohaterach,
ktérzy beda wystepowali z kazdej z audycji. Czy bohateréw Panstwo zapewniaja czy do
obowiazkéw Wykonawcy bedzie nalezalo zatrudnienie aktorow czy tez statystow. Jakie sq
Panstwa oczekiwania co do ilosci bohateréw.

Odpowiedz:

Ad. 1.

Ad.2.

Ad.3.

Ad4.

Zgodnie z trescia SIWZ wykonawca jest zobowigzany wyemitowaé audycje i jej
reklame na antenie telewizji o zasiggu regionalnym. Kazda audycja bedzie miala
powtdrna emisje.

Termin wykonania zamoéwienia Zamawiajacy okreslit w SIWZ i w ogloszeniu o
zamowieniu — do 27 grudnia 2014r.

Zgodnie z zapisami zawartymi w Rozdziale Il STWZ przedmiotem zaméwienia jest
ustuga polegajaca na produkcji i emisji cyklu fabularyzowanych audycji
telewizyjnych i ich reklam.

Zobowigzania Wykonawcy (m.in.):

- wyprodukuje oddzielne 3 reklamy audycji w formie spotu (...) Do kazdego
odcinka audycji zostanie wyemitowanych po 10 reklam. Kazda z tych reklam
audycji bedzie zawierala informacjg¢ o terminie emisji danej audycji.

- wyemituje audycje i jej reklame na antenie telewizji o zasiggu regionalnym.
Kazda audycja bedzie miata powtérna emisje.

Szacunkowa warto$¢ zamdowienia nie stanowi tresci specyfikacji istotnych warunkow
zamowienia, ktéra podlegataby wyjasnieniom na mocy art. 38 ustawy Prawo
zamowien publicznych.

Wykonawca w ramach realizacji przedmiotu zaméwienia wyprodukuje (opracuje
zalozenia scenariuszowe i zrealizuje) cykl 3 odcinkéw fabularyzowanych audycji
telewizyjnych dotyczacych realizacji dolnoslaskich projektow POIiS

Zrealizowany cykl audycji, zgodnie z tematyky i formga powinien uwzgledniaé
nast¢pujgce zaloZenia (m.in.):

e ustalenie wspolnego tytutu cyklu audycji i nadanie im fabularyzowanej formy;

e okreslenie stalych, powtarzajacych si¢ elementéw dla kazdego odcinka cyklu
audycji, takich jak: lekka forma, spéjny scenariusz, wspolna formula i
tematyka;

* uzycie jezyka potocznego, dowcipu jezykowego i sytuacyjnego, wspélni gléwni
bohaterowie;

e ukazanie giéwnych bohaterow w konkretnych sytuacjach  zyciowych,
postugujacych sig zrozumiatym, potocznym i obrazowym jezykiem;
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