Zatacznik nr 3 do regulaminu konkursu na dofinansowanie zadania pn.
+Nowe prawo odpadowe - nowy styl Zycia Dolno$lgzakéw. Regionalna kampania informacyjno-edukacyjna. Etap I”

KRYTERIA OCENY OFERT
W kazdym etapie wnioski zostang ocenione w skali od 0-100 punktow.

Komisja Konkursowa dokona oceny merytorycznej wnioskéw kierujgc sie
nastepujacymi kryteriami:

| etap - obowi gzuja kryteria oceny 1.1 —1.3; 2.1

LP. KRYTERIUM ZAKRES MAKSYMALNA
ILOSC PUNKTOW
1 Doswiadczenie | 1.1 lista referencyjna klientow oferenta 0-5
oferenta
1.2 przyktady zrealizowanych: - kampanii - 0-15

przedstawi¢ opis i okresli¢ budzet (przynajmniej
3, w tym jedna o udokumentowanym budzecie
powyzej 100 tys. zi). - szkolenh, konferencji,
debat, konsultacji, wspétpracy z JST

1.3 doswiadczenie zawodowe CV: 0-10
koordynatora kampanii oraz cztonkéw zespotu
realizujgcego projekt

2 Oryginalno $¢i | 2.1 pomyst kreatywny w formie prezentacji 0-70
innowacyjno $¢
Ocenie bedg podlegaty: niepowtarzalnosc,
wyjgtkowosc, innowacyjne podejscie do
problemow, ktére ma rozwigzywac
projektowana kampania.




Il etap - obowi gzuja kryteriaoceny1;2.1-2.3;3;41-42;5

LP.

KRYTERIUM

ZAKRES

MAKSYMALNA
ILOSE PUNKTOW

Oryginalno $¢ i
innowacyjno $¢€

opracowanie szczego6towego projektu
kampanii i zaprezentowanie go na
spotkaniu w siedzibie WFOSIGW we
Wroctawiu

Ocenie beda podlegaty:
niepowtarzalnos¢, wyjatkowos¢,
innowacyjne podejscie do problemow,
ktore ma rozwigzywac projektowana
kampania

0-10

Strategiczno §¢
kampanii

2.1 zgodnos¢ szczegdtowego projektu
kampanii/cato$ciowego scenariusza z
zalozeniami, celami kampanii zawartymi
w briefie

0-10

2.2 spéjnosé, jednosé poszczegdlnych
elementéw kampanii

2.3 optymalny dobér form przekazéw do
celow kampanii

0-10

Wspétpraca z
innymi podmiotami

zaplanowane formy wspotpracy z JST,
NGO, biznesem, mediami (wspotpraca z
redakcjami poza trybem objetym przez
konkurs)

0-10

Jako $¢ elementow
kampanii

4.1 zastosowanie réznorodnych form
aktywizacji i zaangazowania adresatow
kampanii

0-15

4.2 jasno$é, zrozumiatos¢, konkretnosc i
wiarygodnosé przekazow

0-15

Koszty kampanii

planowany budzet kampanii

0-25




